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Crear una Marca
Personal Digital

No vayas a pensar que tu, no estas para
estos temas de la marca personal.

Tu marca personal es tu estilo de sery
hacer.

Es decir, una marca personal tiene que
ser fiel a tu estilo, a tus valores y
personalidad.

Si tienes un negocio o lo quieres tener, ya
sea Online u Offline, tu marca personal
y la de tu negocio son inseparables.




Tienes una marca
aunqgue no tengas conciencia de ello.



Tu marca personal tiene que:

Atraer personas
alineadas con tus
valores y
personalidad.

Diferenciarte de
los demas.

Crear una relaciéon
emocional con tus
contactos
(potenciales,
futuros clientes,
empresas,
instituciones).

Comunicarte con
mucha naturalidad.



Piensa enlo que
quieres mostrary
atraer

¢, Quién soy?
¢, En qué soy buena?

¢, Qué es lo que hago distinto que otros
profesionales?

¢, Qué quiero hacer?

¢,Cuales son mis valores personales?

¢, Cual es el trabajo de mis suefios?

¢, Qué objetivos quiero lograr?

¢, Quiénes serian mis clientes/trabajos ideales?

¢, COmo comunico mi marca, mis conocimientos,
profesionalidad, servicios, habilidades?




Toma de Conciencia

Tu identidad digital es tu carta de presentacion.

Tu nombre y apellidos la llave para acceder a tu
pasado.

Todo lo que publiques en la red puede ser usado
en tu favor o en contra.

Debes tomar conciencia de tu presencia online.



Presenciay
Reputacion On-line

Cuidar tu reputacion online

Empieza por sanear las cuentas que tienes
desperdigadas por ahi, o incluso cerrarlas
Si no te reportan beneficio alguno.

Configura correctamente la privacidad de tus
redes sociales
Controla lo que se lee de ti

Elimina informacion comprometedora. No
se trata de mentir, sino de mostrar solo
lo que consideras provechoso.




Crear un perfil adecuado a cada red social

Gestiona
muy bien
el perfil

Muestra tu objetivo profesional. Utiliza las redes sociales profesionales para mostrar
cudl es tu objetivo profesional y qué tipo de trabajo/contactos/negocio buscas. De esta
forma facilitas el acceso a la informacion a los interesados en tu perfil.

Sigue a Grupos / Personas / Empresas que sean de tu interés. Dedica un tiempo a
buscar personas, empresas y grupos vinculados con tu ambito profesional y contacta con
ellos. Participa en los debates, aporta tus conocimientos y posicidbnate como una persona
experta en el tema.

Busca contactos. Los contactos no se tienen que limitar a personas que conozcas
personalmente, pueden ser referentes para el sector, personas con las que hayas
trabajado (aunque sea brevemente)... Se trata de crear una red de contactos utiles.

Sé activa en la red. Para mejorar el perfil, es recomendable que compartas articulos,
publicaciones u otras informaciones que puedan ser de interés para tus contactos. Si
creas un perfil profesional en una red social no lo abandones, intenta actualizado.



T1ips para los
perfiles
profesionales

Escoge una foto de perfil adecuada
Un perfil sin imagen es consultado por un 60% menos de reclutadores.
Trata de buscar una foto en la que se aprecie quién eres..

Cuida la vestimenta

Escoge colores favorecedores y una indumentaria acorde a tu sector
profesional.

El fondo de la foto es importante

Al elegir una foto para tus perfiles sociales, es importante elegir una imagen
cuyo fondo sea de tonos claros.

Cuida la calidad y el tamaiio

Por lo general, las fotos de los perfiles sociales tienen tamafios pequefios para
el perfil publico (unos 400 x 400px). Ten en cuenta que puedes subir fotos con
extensiones jpg, png 6 gif con un maximo de 4MB.

Nombra la imagen correctamente

Al igual que debes cuidar que la foto sea profesional, también debes recordar
que existe una cosa llamada “Google imagenes” en la que querras salir con
las mejores galas. Nombra la imagen con tu nombre y apellidos separados por
guiones. Ej. maria-rosa-perez.jpg



PUV ,
Propuesta Unica de Valor

“Al final, o eres diferente... o eres barato” —

Guy Kawasaki
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LLos Blogs



Razones para
crear un blog

El mejor canal para tu
marca personal

« Es una muy buena manera de

gestionar tu marca personal y
controlar lo que se vera cuando
alguien googlee tu nombre.
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Razones para
crear un blog

Te posiciona como un
experta en un tema.

El blog te dara diferenciacién del resto de
las otras personas, que pueden estar en las
mismas redes sociales que tu, o tener las
mismas destrezas, formacion etc., que tu.




Razones para
crear un blog

visibilidad



Razones para
crear un blog

Son Baratos



Razones para
crear un blog

Contacto directo con
tus lectores y/o
posibles contactos,

clientes...




Donde Crear un
Blog

Wordpress
(autoalojado)
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Un Ultimo
Consejo

Compra el dominio con tu nombre

Aunque aun no quieras tener un blog
con Hosting propio
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https://andreacollazo.com/
mailto:hola@andreacollazo.com
https://www.facebook.com/emprendedoradigital
https://www.instagram.com/andreasusana.collazo/
https://www.linkedin.com/in/acollazo/
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