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MENTORA DE NEGOCIOS DIGITALES

Soy emprendedora digital con mds de 40 afos de
experiencia en tecnologias de la informacion.
Acompaio y empodero a mujeres para iniciar o hacer
crecer sus negocios online, utilizando herramientas
tecnoldgicas para desarrollar webs, blogs y una sdlida
presencia en redes sociales.

Mi pasion es transformar conocimiento en éxito digital.
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¢QUE ES UN
INFOPRODUCTO?

Un infoproducto es un
producto digital que se basa en
la transmision de
conocimientos, informacion o
habilidades.

A diferencia de los productos
fisicos, los infoproductos no
requieren un proceso de
fabricacion, almacenamiento o
envio.

Pueden ser consumidos en
cualquier lugar y momento, lo
que los convierte en una opcion
flexible tanto para quienes los
crean como para quienes los
consumen.

Los infoproductos estdn
disenados para compartir tu
experiencia y conocimiento
con una audiencia mds amplia,
ayuddndoles a aprender o a
resolver problemas
especificos.

Ademds, son escalables, lo que
significa que puedes vender la
misma pieza de contenido a
tantas personas como desees,
sin limites fisicos o logisticos.







LA IMPORTANCIA DE
COMPARTIR TU
CONOCIMIENTO

Compartir tu conocimiento a través de un infoproducto no
solo te permite impactar positivamente en la vida de otras
personas, sino que también puede consolidar tu posicién
como experta en tu campo.

A medida que mds personas confian en ti como una fuente
confiable de informacion, tu reputacion y autoridad en el
nicho crecerdn.

Ademds, el proceso de creacion y distribucion de
infoproductos te permite:

e Llegar a una audiencia global: Al ofrecer tu
conocimiento en formato digital, no estds limitada por
fronteras geogrdaficas. Puedes llegar a personas de todo
el mundo que estdn interesadas en lo que tienes para
compartir.

e Generar ingresos pasivos: Una vez que hayas creado tu
infoproducto, puedes seguir vendiéndolo sin necesidad
de crear algo nuevo para cada venta, lo que te
proporciona un flujo de ingresos constante con menos
esfuerzo adicional.

e Escalabilidad: Puedes vender el mismo infoproducto a
tantas personas como sea posible, lo que te permite
maximizar tus ingresos sin aumentar proporcionalmente
tu carga de trabagjo.



BENEFICIOS DE
CONVERTIR TU

EXPERIENCIA EN UN

INFOPRODUCTO

Transformar tu experiencia en un infoproducto tiene
multiples beneficios, tanto personales como profesionales:

Monetizaciéon del conocimiento: El conocimiento y la
experiencia que has acumulado a lo largo de los afos
pueden convertirse en una fuente de ingresos. En lugar
de ofrecer servicios individuales o trabajar en proyectos
limitados en tiempo y alcance, un infoproducto te
permite empaquetar y vender tu experiencia de
manera continua.

Establecimiento de autoridad en tu nicho: Crear un
infoproducto te posiciona como una experta en tu drea.
Al compartir informacion valiosa, puedes construir tu
reputacion y destacarte entre la competencia.

Flexibilidad y libertad: Los infoproductos te ofrecen la
libertad de trabajar desde cualquier lugar y en
cualquier momento. Una vez que el producto estd
creado, las ventas pueden ocurrir mientras duermes o
vigjas, ddndote un mayor control sobre tu tiempo.

Impacto positivo: Al compartir tu conocimiento, puedes
ayudar a otros a resolver problemas, adquirir nuevas
habilidades y mejorar sus vidas. Este impacto positivo
no solo es gratificante, sino que también puede generar
una comunidad leal de seguidoras.

Oportunidades de crecimiento: A medida que creces en
tu rol como creadora de infoproductos, puedes expandir
tu oferta, creando cursos mds avanzados, ofreciendo
consultoria, o desarrollando nuevos productos.
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En resumen, la creacidon de
infoproductos no solo es una
excelente manera de
capitalizar tu conocimiento y
experiencia, sino también de
contribuir al desarrollo de
otras personas, ampliar tu
impacto, y construir una

fuente sostenible de ingresos

pasivos.




IDENTIFICACION DE TU
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IDENTIFICACION DE
TU EXPERTISE

Como identificar tu drea de conocimiento y
experiencia

El primer paso para crear un infoproducto rentable es
identificar el conocimiento y la experiencia que puedes
compartir.

Esto requiere una reflexion profunda sobre tus habilidades,
tu trayectoria profesional y personal, y lo que te apasiona.

A menudo, la clave estd en lo que ya haces bien y en lo
que la gente te pide consejo.

Preguntas clave para hacerte:
e :Qué temas te apasionan y te motivan a aprender mds?

e .En qué dreas has acumulado mds experiencia a lo
largo de tu carrera o vida personal?

e :Qué habilidades o conocimientos tienes que otras
personas suelen pedirte que les ensenes?

e (Cudles han sido tus logros mds destacados y como los
alcanzaste?

e :Qué problemas o desafios has superado que podrian
ser valiosos para otros?
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REFLEXIONA SOBRE TUS
RESPUESTAS.

A veces, el conocimiento mds valioso es el que damos
por sentado, lo que para nosotras es natural o facil.
Sin embargo, esa misma facilidad puede ser dificil
para otras personas, o que lo convierte en un tema
perfecto para un infoproducto.
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IDENTIFICACION DE
TU EXPERTISE

Reflexidn sobre tus habilidades y
trayectoria

Tédmate un momento para reflexionar sobre tu recorrido
hasta ahora.

Haz un balance de tu carrera, de los proyectos en los que
has trabajado, y de las habilidades que has desarrollado en
el camino.

A menudo, nuestra verdadera expertise se revela al
considerar las experiencias acumuladas a lo largo del
tiempo.

Ejercicio de reflexion:

e Haz una lista de tus logros: Incluye tanto logros
profesionales como personales. : Qué habilidades
empleaste para alcanzarlos?

e Revisa tus experiencias laborales: ;:En qué roles o
proyectos destacaste? s Qué aprendiste en cada uno de
ellos?

e Considera tus pasatiempos e intereses: A veces,
nuestras pasiones fuera del trabajo pueden ser una
fuente valiosa de conocimiento.

e Recopila feedback: Pregunta a colegas, amigas o
familiares sobre tus fortalezas. A menudo, otras
personas pueden identificar habilidades en ti que tu no
has notado.
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IDENTIFICACION DE
TU EXPERTISE

Evaluacion de tus fortalezas

Una vez que hayas reflexionado sobre tu trayectoria, es
hora de evaluar tus fortalezas.

No se trata solo de lo que sabes hacer, sino de lo que
puedes hacer mejor que la mayoria.

Esta es una parte crucial para identificar el drea en la que
debes centrarte al crear tu infoproducto.

Pasos para evaluar tus fortalezas:

¢ |dentifica tus habilidades clave: Haz una lista de las
habilidades que consideras tus puntos fuertes. Estas
pueden ser técnicas, como el manejo de ciertas
herramientas, o blandas, como la capacidad de
comunicar ideas complejas de manera sencilla.

e Prioriza segun el impacto: Considera cudles de esas
habilidades tienen el mayor potencial de impacto.
Preguntate: ¢ Cudl de estas habilidades podria ayudar
mas a mi audiencia?

e Valora la demanda: Evalua si tus fortalezas coinciden
con una necesidad en el mercado. Si eres excelente en
algo, pero no hay demanda, puede que no sea el drea
adecuada para tu infoproducto.

e Busca la interseccién: Encuentra el punto donde tus
habilidades mds fuertes y las necesidades del mercado
se encuentran. Esta es tu drea ideal para desarrollar un
infoproducto.
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IDENTIFICACION DE
TU EXPERTISE

Herramientas para evaluar lo que puedes
ofrecer

Para realizar una evaluacion objetiva de tus fortalezas y
dreas de expertise, puedes utilizar diversas herramientas y
técnicas que te ayudardn a analizar lo que puedes ofrecer y
cdmo hacerlo de manera efectiva.

Herramientas utiles:

e Andlisis FODA (Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y
Amenazas): Este andlisis te permite identificar tus
fortalezas y debilidades, asi como las oportunidades y
amenazas en el mercado.

e Encuestas y Feedback: Pregunta a tu audiencia actual
(si tienes una) o a tus contactos cercanos sobre qué
dreas ven en ti como fuertes. Esto puede darte una
perspectiva externa muy valiosa.

e Diagrama de Venn Personal: Crea un diagrama de
Venn que cruce tus habilidades, tus intereses y las
necesidades del mercado. La interseccion de estos
elementos puede revelar dreas prometedoras para un
infoproducto.
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IDENTIFICACION DE
TU EXPERTISE

Encuentra tu nicho

e El siguiente paso es encontrar tu nicho, es decir, el
segmento especifico del mercado en el que vas a
enfocarte.

¢ Un nicho es una subcategoria o especializacidon dentro
de un mercado mds amplio que te permitird destacar
y atraer a una audiencia mds especifica y leal.

Pasos para encontrar tu nicho:

e Investiga el mercado: Busca qué dreas tienen una
demanda creciente pero no estdn saturadas. Puedes
utilizar herramientas como Google Trends, andlisis de
palabras clave, y plataformas de cursos en linea para
ver qué temas estan en auge.

e Analiza a la competencia: Observa qué otros
infoproductos existen en tu drea de interés. ¢Hay espacio
para una nueva oferta? ;Qué puedes ofrecer que sea
unico o diferente?

e Define tu audiencia: ;Quiénes son las personas que mds
se beneficiarian de tu conocimiento? ;Qué problemas
tienen que puedes ayudar a resolver?

e Valida tu nicho: Una vez identificado, valida tu nicho
lanzando un producto minimo viable (PMV) o realizando
encuestas para medir el interés real de tu audiencia
potencial.
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En resumen identificar tu drea
de conocimiento y experiencia,
reflexionar sobre tus
habilidades y fortalezas y
evaluar lo que puedes ofrecer.
Ademds, encontrar un nicho
viable, asegurando que tu
infoproducto tenga una

audiencia dispuesta

ainvertir en él.




SELECCION DEL
FORMATO DE
INFOPRODUCTO
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FORMATO DE
INFOPRODUCTO

Una vez que has identificado tu expertise y el nicho de mercado
en el que deseas enfocarte, el siguiente paso es seleccionar el
formato adecuado para tu infoproducto.

La eleccion del formato es crucial, ya que influird en la forma en
que tu audiencia consumird el contenido, en tu capacidad para
entregar valor y en el impacto que tendrd tu infoproducto.

Tipos de infoproductos disponibles

Existen varios formatos de infoproductos que puedes crear, cada
UNO COoN Sus propias caracteristicas y formas de conectar con tu

audiencia.

Algunos de los formatos mds comunes:

.., Aplicaciones Duracion
Descripcion .
Comunes Tipica
Los e-books son Son ideales para
libros digitales que se guias detalladas,

E-Book pueden descargar y estudios en 20-100
leer en cualquier profundidad y Pdaginas
dispositivo recopilaciones de
electronico. contenido.

Puede variar
) Perfectos para
Los cursos on-line . desde unas
son formacions que ensenar pocas horas
) ) habilidades _
se imparten a traves , hasta varios
complejas o

Cursos de plataformas roporcionar meses,

on-line digitales. Pueden brop ) dependiend
. o formacion en
incluir videos, , odela

. profundidad sobre )
lecturas y actividades profundidad
A un tema
practicas. . del
especifico. .
contenido
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Webinars

Cursos
on-line

Podcasts

FORMATO DE
INFOPRODUCTO

Descripcion

Son seminarios en
lineaq,
generalmente en
vivo, donde puedes
interactuar
directamente con
tu audiencia.
También pueden
ser grabados y
vendidos como
contenido
pregrabado.

Son formaciones
que se imparten a
través de
plataformas
digitales. Pueden
incluir videos,
lecturas y
actividades
practicas.

Son episodios de
audio que los
usuarios pueden
descargar o
escuchar en linea.
Pueden ser
educativos,
informativos o de
entretenimiento.

Aplicaciones
Comunes

Utiles para
presentaciones
en tiempo real,
demostraciones
de productos, o
sesiones de
preguntas y
respuestas.

Perfectos para
ensefnar
habilidades
complejas o
proporcionar
formacion en
profundidad sobre

un tema especifico.

ldeales para
temas que

pueden discutirse

en un formato
conversacional o
narrativo.
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Duracion
Tipica

20-100
Pdaginas

Puede variar
desde unas
pocas horas
hasta varios
meses,
dependiendo
de la
profundidad
del
contenido

De 10
minutos a1
hora por
episodio.



FORMATO DE
INFOPRODUCTO

.. Aplicaciones Duracién
Descripcion A
Comunes Tipica
Estos son archivos
preformateados -~
i Utiles para
que los usuarios .
: proporcionar

Plantillas y pueden , ) )

) herramientas Varia segun la
recursos personalizar para . ©
descar <U DroDbio USo prdcticas que los complejidad

= u uso. .
propio usc usuarios puedan del recurso.
gables Pueden incluir -
utilizar

hojas de cdlculo,
presentaciones,
calendarios, etc.

inmediatamente.

Ofrecen acceso a

contenido Beneficiosas para
Membre- exclusivo, como audiencias que Permanente
sias y Cursos, webinars, buscan acceso mientras la
suscrip- articulos y continuo a nuevos suscripcion
ciones recursos, por un contenidos o esté activa.

costo recurrente apoyo continuo.

(mensual o anual).
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FORMATO DE
INFOPRODUCTO

Ventajas y desventajas de cada formato

Cada formato tiene sus propias ventajas y desventajas, que
debes considerar al elegir el adecuado para tu infoproducto

Facilidad de creacion
y bajo costo de
produccion.
Accesibilidad, ya que
pueden descargarse
en cualquier
dispositivo.

Alto valor percibido,
lo que permite
precios mas
elevados.

Gran oportunidad
para establecerte
COMO una experta en
tu nicho.

Permite interaccion
en tiempo real con la
audiencia.

ldeal para demostrar
expertise y generar
confianza.
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Competencia alta,
muchos e-books
gratuitos
disponibles.

Puede ser dificil
destacar sin un
disefio y contenido
excepcionales.

Requiere mads
tiempo y recursos
para crear.

Necesita una
plataforma para ser
hospedado y
gestionado.

Dependencia de la
tecnologia y
posibles problemas
técnicos.

Requiere
habilidades de
presentacion en
Vivo.



FORMATO DE
INFOPRODUCTO

Flexibilidad para el
oyente, que puede
consumir contenido
en cualquier
momento.

Crece la conexion
con la audiencia a
través de un formato
mdads personal.

Alta demanda por su
practicidad y utilidad
inmediata.

Rapido de crear y
distribuir.

Ingreso recurrente y
estable.

Fomenta la lealtad y
el compromiso de la
audiencia.
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Mayor competencia
en el mercado de
podcasts.

Requiere equipo de
grabacioén y edicion
de audio.

Menor margen de
precios en
comparacion con
otros formatos.
Necesita ser
actualizado
frecuentemente
para sequir siendo
relevante.

Requiere una
actualizacion
constante de
contenido.

Mayor demanda de
soporte y atencion
al cliente.



FORMATO DE

INFOPRODUCTO

Elegir el formato correcto entregar para tu
conocimiento

Elegir el formato adecuado para tu infoproducto es una
decision que debe basarse en varios factores clave.

Considera los siguientes puntos al hacer tu eleccion:

Audiencia:

Tema

Recursos
disponibles

Objetivos a

largo plazo:

Punto a tener en cuenta

¢Como prefiere consumir contenido tu audiencia? Algunas
personas prefieren leer (e-books), mientras que otras
prefieren ver videos (cursos en linea) o escuchar (podcasts).
¢Qué nivel de interaccién espera tu audiencia? Si esperan
interaccién en vivo, un webinar podria ser ideal.

¢Como prefiere consumir contenido tu audiencia? Algunas
personas prefieren leer (e-books), mientras que otras
prefieren ver videos (cursos en linea) o escuchar (podcasts).
¢Qué nivel de interaccioén espera tu audiencia? Si esperan
interaccion en vivo, un webinar podria ser ideal.

Evalua el tiempo, dinero y herramientas que tienes
disponibles para crear el infoproducto. Los cursos en linea y
webinars pueden requerir mds recursos y tiempo que un e-
book o una plantilla.

Si tienes un presupuesto limitado, quizds empezar con un e-
book o podcast sea la mejor opcion.

Considera como este infoproducto encaja en tu estrategia
general.

Si planeas crear una serie de productos, puede ser Util elegir
un formato que se pueda expandir o evolucionar, como un
Curso en linea que luego se convierta en una membresia.
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Elegir el formato correcto
para tu infoproducto es clave
para su éxito. Considera las
ventajas y desventajas de
cada formato, y alinéalo con
las necesidades de tu
audiencia, el tema y los
recursos disponibles. Evalua
cvidadosamente para

asegurarte de que tu

infoproducto sea efectivo y

bien recibido en el mercado.




CREACION

INFOPRO

D

DESARROLLO Y

DE TU

UCTO
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DESARROLLO Y
CREACION

Una vez que has identificado tu expertise y seleccionado el
formato adecuado para tu infoproducto, es momento de
adentrarse en el desarrollo y creacion del contenido.

Este es un paso crucial en el que transformards tus ideas en un
producto tangible que pueda ser consumido por tu audiencia.

A lo largo de este capitulo, exploraremos coémo desarrollar
ideas efectivas, estructurar tu infoproducto, y las herramientas
Y recursos que necesitards para llevar tu proyecto a buen
puerto.

Desarrollo de Ideas para tu Infoproducto

El desarrollo de ideas es un proceso creativo que implica
convertir tus conocimientos y experiencia en un contenido
estructurado que sea Util y valioso para tu audiencia.

Aqui te ofrezco una guia para generar y pulir tus ideas,
asegurando que estds creando un infoproducto que realmente
resuene con tu publico objetivo.

1. Lluvia de ideas:

Técnicas de generacion de ideas:

Mapas mentales: Crea un mapa mental que conecte
conceptos relacionados con tu drea de expertise. Esto te
ayudard a ver las posibles conexiones y subtemas que podrian
convertirse en capitulos o secciones de tu infoproducto.
Brainstorming sin filtros: Dedica un tiempo a escribir todas

las ideas que se te ocurran sin juzgarlas. Mds tarde, podrds
revisarlas y seleccionar las mds viables.
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DESARROLLO Y
CREACION

Inspiracion de la competencia: Revisa infoproductos
existentes en tu nicho. Esto no significa copiar, sino
identificar lo que ya estd funcionando y cdémo puedes
mejorar o diferenciarte.

2. Validacion de ideas:

Antes de invertir tiempo y recursos en la creaciéon de tu
infoproducto, es crucial validar tu idea para asegurarte de
que hay interés real en el mercado.

Encuestas a tu audiencia: Pregunta a tu audiencia actual o
utiliza herramientas como Google Forms para entender qué
problemas enfrentan y qué soluciones estdn buscando.

Prueba de concepto: Lanza una version beta de tu
producto, o comparte un extracto para obtener feedback.
Esto te permitird ajustar y mejorar tu idea antes del
lanzamiento completo.

3. Refinamiento de la idea:

Una vez validadas las ideas principales, es hora de refinarlas
y estructurarlas en un esquema coherente.

Define claramente el objetivo de tu infoproducto y
asegurate de que cada seccion o mdédulo aporta valor hacia
ese objetivo.

Estructura y Disefio de tu Infoproducto

La estructura y el disefio de tu infoproducto son elementos

esenciales para asegurar que tu audiencia pueda seqguir y
comprender el contenido de manera efectiva.
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DESARROLLO Y
CREACION

Una buena estructura guia a los usuarios a través del
material de una manera légica y fluida, mientras que un
disefo atractivo hace que el contenido sea mds accesible y
f&cil de consumir.

1. Creacion del esquema de contenido:

e Organiza tus ideas: Comienza por organizar tus ideas
en un esquema o tabla de contenido. Divide tu
infoproducto en capitulos o moédulos, asegurdndote de
que cada uno cubra un tema especifico y se conecte con
el siguiente. - Puedes ayudarte con ChatGPT

e Desarrollo de un flujo Idgico: Asegurate de que la
progresion de los temas sea l6gica y facil de seguir. Un
buen esquema guia a la audiencia desde los conceptos
bdsicos hasta los mds avanzados, sin saltos bruscos ni
confusiones.

e Ejemplos y ejercicios: Incluye ejemplos prdcticos, casos
de estudio o ejercicios que refuercen el aprendizaje.
Estos elementos ayudan a las personas a aplicar lo
aprendido y a ver el valor real del contenido.

2. Disefo visual y herramientas:

e Elegir las herramientas adecuadas: Dependiendo del
formato de tu infoproducto, necesitards diferentes
herramientas para crear y disefiar el contenido. Por
ejemplo, si estds creando un e-book, herramientas como
Canva o Adobe InDesign serdn utiles.

e Aspecto visual: No subestimes el poder del disefio. Un
disefio limpio y profesional aumenta la credibilidad de tu
infoproducto. Asegurate de utilizar una paleta de colores
consistente, tipografias legibles, y elementos visuales
que complementen el contenido.
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DESARROLLO Y
CREACION

Interactividad y multimedia: Si tu infoproducto lo permite,
considera la incorporacion de elementos interactivos como
videos, cuestionarios, y enlaces a recursos externos. Esto no
solo enriquece la experiencia de aprendizaje, sino que
también mantiene a la audiencia comprometida.

Herramientas y Recursos para la
Produccion

Para llevar a cabo la creacion de tu infoproducto, es
esencial contar con las herramientas y recursos adecuados.

Estas herramientas no solo facilitan el proceso de creacion,
sino que también pueden mejorar la calidad final de tu
producto.

1. Software y plataformas recomendadas:

E-books: Para crear e-books, herramientas como Microsoft
Word, Google Docs, Canva, y Adobe InDesign son opciones
populares. Canva es especialmente Util para quienes no
tienen experiencia en disefio grafico, ya que ofrece plantillas
pre-disefadas.

Cursos en linea: Plataformas como Wordpress, Teachable,
Udemy y Kajabi son excelentes para crear, hospedar y
vender cursos en linea. Estas plataformas ofrecen
funcionalidades como carga de videos, creacion de
cuestionarios, y seguimiento del progreso de los estudiantes.

Webinars: Zoom, WebinarJam, y Google Meet son
herramientas comunes para realizar webinars en vivo.

Para webinars pregrabados, puedes usar plataformas como
EasyWebinar o StreamYard.
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DESARROLLO Y
CREACION

Podcasts: Audacity y GarageBand son opciones gratuitas
para la grabacion y edicion de podcasts, luego debes
subirlos a un sitio de hospedaje como YouTube, Spotify,
IVoox.

2. Recursos visuales y multimedia:

e Banco de imdgenes y videos: Sitios como Unsplash,
Pexels, y Pixabay ofrecen imdgenes y videos gratuitos
que pueden mejorar el aspecto visual de tu
infoproducto.

e Herramientas de diseio: Canva y Adobe Spark
permiten crear graficos atractivos sin necesidad de
habilidades avanzadas en disefio.

e Edicidn de video: Para editar videos, herramientas como
iMovie, Final Cut Pro, Camtasia y Adobe Premiere Pro
son opciones efectivas.

3. Proceso de creacién y gestidon del proyecto:

e Planificacidén del proyecto: Usa herramientas como
Trello, Asana, o Notion para planificar y hacer
seguimiento del progreso de tu infoproducto. Esto te
ayudard a mantenerte organizada y cumplir con los
plazos establecidos.

e Pruebas y revisiones: Antes de lanzar tu infoproducto,
realiza pruebas exhaustivas para asegurarte de que
todo funcione correctamente. Pide a personas de
confianza que revisen el contenido y te den feedback.
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El desarrollo de un
infoproducto combina
creatividad, planificacién y
herramientas estratégicas. Al
organizar bien el contenido y
cuidar el diseno visual, puedes
crear un producto digital
valioso y atractivo que
resuene con tu audiencia,

asegurando asi su efectividad

y éxito.




HERRAMIENTAS Y
RECURSOS PARA LA

PRO

DUCCION
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HERRAMIENTAS Y
RECURSOS

Crear un infoproducto de calidad requiere no solo
conocimiento y creatividad, sino también el uso adecuado de
herramientas y recursos que faciliten y optimicen el proceso de
produccion.

En este capitulo, exploraremos el software y las plataformas
recomendadas para diferentes tipos de infoproductos, como
mejorar la calidad de tu producto con recursos visuales y
multimedia, y un paso a paso para guiarte en la creacion de tu
infoproducto desde cero.
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Estas son algunas opciones populares para varios tipos de
infoproductos.

1. E-books:

o Microsoft Word y Google Docs: Ambos son excelentes
para la escritura y edicion de texto. Son herramientas
fdciles de usar y ampliamente accesibles, con funciones
que te permiten formatear y estructurar tu contenido.

e Canva: |deal para diseflar e-books visualmente
atractivos sin necesidad de tener experiencia en disefio
grafico. Canva ofrece plantillas personalizables que
pueden ayudarte a darle un aspecto profesional a tu e-
book.

e Adobe InDesign: Si buscas un control total sobre el
disefio y la maquetacion de tu e-book, InDesign es una
herramienta potente, aunque con una curva de
aprendizaje mds pronunciada. Es ideal para proyectos
complejos que requieren un disefno preciso y detallado.
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2. Cursos en linea:

e WordPress con plugins para cursos: Si prefieres tener
un control total sobre tu plataforma y ya usas
WordPress, puedes convertir tu sitio en un portal de
cursos en linea usando plugins como Memberpress,
LearnDash o LifterLMS. Estos plugins ofrecen
funcionalidades robustas para crear, gestionar y vender
cursos directamente desde tu propio sitio web,
brinddndote flexibilidad en el disefio y la posibilidad de
integrar facilmente otras herramientas de marketing y
comercio electroénico.

e Teachable: Una de las plataformas mds populares para
crear, hospedar y vender cursos en linea. Ofrece una
interfaz amigable y herramientas para subir videos,
crear cuestionarios, y gestionar a los estudiantes.

e Udemy: Esta plataforma es ideal si quieres llegar a una
audiencia masiva rdpidamente. Udemy maneja la
promocion y venta, aungue con ciertas limitaciones en
términos de precios y control sobre el contenido.
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3. Webinars:
e Zoom: Amplia y reconocida, Zoom es excelente para
realizar webinars en vivo con funciones interactivas
como chat, encuestas, y comparticion de pantalla.

e WebinarJam: Especificamente diseflada para webinars,
esta plataforma ofrece herramientas avanzadas para
marketing, como pdginas de registro y seguimiento de
asistentes, ademds de la capacidad de hacer webinars
en vivo o pregrabados.

e Google Meet: Una opcidon sencilla y gratuita para
reuniones y webinars mds pequefios. Ofrece una buena
integraciéon con otros productos de Google, aunque tiene
menos funcionalidades avanzadas que las opciones
pagas.

4. Podcasts:
e Audacity: Un software gratuito y de cédigo abierto para
grabar y editar audio. Es ideal para principiantes que
buscan una herramienta potente sin coste alguno.

e GarageBand: Exclusivo para usuarios de Mac, este
software es intuitivo y permite grabar y editar podcasts
con alta calidad.

e Anchor: Una plataforma todo-en-uno que te permite
grabar, editar, y distribuir tu podcast. Anchor también se
encarga del hospedaje y la distribucion a plataformas
como Spotify y Apple Podcasts.
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5.Plantillas y recursos descargables:

e Canva: Ademds de e-books, Canva es excelente para
crear plantillas, hojas de trabajo, y otros recursos
descargables. Ofrece una amplia gama de plantillas que
puedes personalizar segun las necesidades de tu
audiencia.

e Google Sheets: Para plantillas y hojas de cdlculo,
Google Sheets es una opcidn gratuita que permite
colaborar en tiempo real y compartir facilmente con
otros.

e Adobe lllustrator: Si necesitas crear plantillas con
elementos grdaficos avanzados, lllustrator es la
herramienta adecuada para disefiadores con
experiencia.




HERRAMIENTAS Y
RECURSOS

Recursos visuales y multimedia

La calidad visual de tu infoproducto es fundamental para
captar la atencidon de tu audiencia y mantener su interés.
Los recursos visuales y multimedia pueden transformar un
contenido bueno en uno excelente al hacerlo mds atractivo
y fdcil de entender.

1. Imdgenes:

e Bancos de imdgenes gratuitos: Sitios como Unsplash,
Pexels, y Pixabay ofrecen imdgenes de alta calidad que
puedes usar en tu infoproducto sin costo. Estas
plataformas son ideales para encontrar imdgenes que
complementen y refuercen tu contenido.

e Stock de imdgenes premium: Para un toque mds
exclusivo o especifico, plataformas como Shutterstock y
Adobe Stock ofrecen imdgenes profesionales con
licencias comerciales.

e Canva: Ademds de sus herramientas de disefio, Canva

tiene una vasta biblioteca de imdgenes que puedes
integrar facilmente en tus proyectos.
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2. Videos:

e Creacion de videos: Para la creacion de videos puedes
valerte de tu mévil, cdmara web o grabar pantallas de
Zoom, Canva, PowerPoint como opciones accesibles y
sin depender de profesionales del video.

e Edicidn de Videos: Herramientas como Camtasiaq,
Adobe Premiere Pro y Final Cut Pro son las opciones
profesionales para editar videos. Si buscas algo mds
sencillo, iMovie es una buena opcién para principiantes.

e Videos de stock: Sitios como Pexels Videos y Videvo
ofrecen clips de video gratuitos que puedes usar para
enriquecer tu contenido. También puedes considerar
Videohive para opciones de pago mds exclusivas.

e Animaciones y grdficos en movimiento: Para agregar
dinamismo a tus videos, considera herramientas como
Adobe After Effects o Canva para crear grdficos en
movimiento y animaciones impactantes.

3. Audio:

e Musica libre de derechos: Plataformas como Epidemic
Sound y Artlist ofrecen una vasta coleccion de musica y
efectos de sonido que puedes usar en tus videos y
podcasts. También puedes usar la biblioteca de audio
gratuita de YouTube para encontrar musica sin derechos
de autor.

e Grabacién de voz: Si estds creando contenido que
incluye narracion, un buen micréfono y un software de
grabacion como Audacity son esenciales. Puedes
mejorar la calidad de tu grabacion con técnicas bdsicas
de edicion de audio.
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Pasos para la Produccion

Crear un infoproducto desde cero puede parecer
abrumador, pero con un enfoque estructurado, el proceso
puede ser mucho mds manejable.

Te dejo una guia paso a paso para ayudarte a llevar tu
infoproducto de la idea a la realidad.

1. Planificacién y Organizacion:

e Define tu objetivo: Clarifica el
proposito de tu infoproducto y los
resultados que esperas lograr.
¢Qué problemas resolverd para 1*’

\“

tu audiencia? ¢Cudl es el mensaje
clave que quieres transmitir?

e Desarrolla un esquema: Crea un
esquema detallado que divida tu
contenido en secciones o
maodulos. Esto te servird como
hoja de ruta durante el proceso
de creacion. - Aprovéchate de
ChatGPT

e Crea un cronograma: Establece
plazos realistas para cada fase
del proyecto, desde la
investigacion y la redaccion hasta
la edicion y el lanzamiento. Usa
herramientas como Trello, Asana
o Notion para hacer seguimiento
de tus tareas.
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2. Creacidon de Contenido:

e Redaccidn y guionizacidén: Escribe el contenido principal
de tu infoproducto. Si estds creando un curso en linea o
un webinar, desarrolla guiones para los videos. Mantén
el lenguaje claro y conciso, adaptado a tu audiencia.

e Disefo y edicidn: Usa las herramientas de disefio
recomendadas para dar forma a tu infoproducto. En
esta etapa, enfdécate en la coherencia visual y en la
facilidad de navegacion para el usuario final.

e Revisidn y correccidn: Antes de finalizar el contenido,
revisalo exhaustivamente para detectar errores
gramaticales, inconsistencias en el disefio, y cualquier
detalle que pueda mejorar. Considera solicitar feedback
de personas de confianza.

3. Publicacién y Distribucion:

e Plataforma de lanzamiento: Elige la plataforma donde
alojards y venderds tu infoproducto. Asegurate de que la
plataforma elegida ofrezca las funcionalidades
necesarias para tu formato (e.qg., video hosting para
Cursos, gestion de descargas para e-books).

e Configuracion de ventas: Configura el sistema de
ventas, incluyendo métodos de pago, paginas de
producto, y opciones de precios. Si estds utilizando una
plataforma como Teachable o Udemy, estas
herramientas te guiardn en el proceso.

e Promocién y marketing: Una vez que tu infoproducto
esté listo, planifica y ejecuta una estrategia de
marketing para su lanzamiento. Utiliza redes sociales,
email marketing, y colaboraciones para maximizar la
visibilidad.
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Las herramientas y recursos
correctos son clave para crear
un infoproducto exitoso.
Con una planificacidn
cuidadosa en cada etapa,
desde la eleccidn del software
hasta los elementos visuales,
puedes desarrollar un
infoproducto de alta calidad
que cumpla con las

expectativas de tu audiencia y

se destaque en el mercado.




MARKETING Y DIFUSION
DE TU INFOPRODUCTO

ANDREACOLLAZO.COM
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DIFUSION

Una vez que tu infoproducto estd listo, el siguiente paso
crucial es difundirlo y asegurarte de que llegue a la
audiencia correcta.

El éxito de tu infoproducto no solo depende de su calidad,
sino también de como lo promuevas y distribuyas.

En este capitulo, exploraremos estrategias de marketing
digital, promocidn en redes sociales, email marketing, y las
plataformas donde puedes vender tu infoproducto.

Estas técnicas te ayudardn a maximizar la visibilidad y las
ventas de tu producto.

Estrategias de marketing digital

El marketing digital es el conjunto de tdcticas y
herramientas que te permiten promocionar tu infoproducto
en el entorno online.
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Aqui te presento algunas estrategias clave que deberias
considerar:

1. SEO (Optimizaciéon para Motores de Busqueda):

e Qué es SEO: SEO es el proceso de optimizar tu contenido
para que aparezca en las primeras posiciones de los
motores de busqueda como Google. Una buena
estrategia de SEO aumenta la visibilidad de tu
infoproducto y atrae trdfico orgdnico, o que puede
resultar en ventas sin necesidad de invertir en publicidad.

e Técnicas bdsicas de SEO: Investiga palabras clave
relevantes para tu nicho y Usalas en los titulos,
descripciones, y contenido de tu sitio web. AseguUrate de
que tu pdgina de ventas esté optimizada con un titulo
atractivo, meta descripciones precisas y un contenido
que responda a las preguntas o problemas de tu
audiencia. Ademds, trabajar en la velocidad de carga de
tu sitio y en la creacion de enlaces internos y externos
puede mejorar tu posicionamiento.

2. Redes sociales:

e En estas plataformas podrds interactuar directamente
con tu audiencia, construir una comunidad, y
promocionar tu infoproducto a través de contenido
atractivo y campafias pagadas.

o Estrategias clave en redes sociales: Publica contenido
regular y valioso que resuene con tu audiencia. Usa
videos, infografias, y testimonios para captar la atencion.
Ademds, considera invertir en publicidad pagada en
plataformas como Facebook, Instagram, y LinkedIn,
segmentando a tu audiencia para asegurarte de que tus
anuncios lleguen a las personas correctas.
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3. Marketing de contenido:

e Qué es: El marketing de contenido consiste en crear y
distribuir contenido relevante y valioso para atraer y
retener a una audiencia bien definida. Esto puede incluir
blogs, videos, podcasts, infografias, y mas.

o Estrategias clave: Desarrolla una estrategia de
contenido alineada con los intereses y problemas de tu
audiencia. Por ejemplo, puedes escribir articulos de
blog que respondan preguntas comunes o crear videos
tutoriales que muestren cémo usar tu infoproducto.
Publicar este contenido en tu sitio web y compartirlo
en tus redes sociales te ayudard a construir autoridad y
confianza, lo que facilita la conversion de visitantes en
compradores.
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Promocion en redes sociales

Las redes sociales son una herramienta poderosa para
promocionar tu infoproducto debido a su alcance masivo y
la capacidad de segmentar audiencias especificas.

Aqui te explico como puedes crear campanas en las
principales plataformas:

1. Facebook e Instagram:

e Publicidad pagada: Las plataformas de Facebook e
Instagram te permiten crear anuncios altamente
segmentados basados en criterios como intereses,
comportamientos, y datos demograficos. Puedes
promocionar publicaciones, crear anuncios de video, o
lanzar campafias de remarketing para atraer a
personas que ya han mostrado interés en tu contenido.

e Contenido orgdnico: Publica regularmente contenido
que eduque, inspire o entretenga a tu audiencia.
Interactua con tu audiencia a través de comentarios y
mensajes directos para construir relaciones solidas.

2. LinkedIn:

e Publicaciones y articulos: LinkedIn es ideal si tu
infoproducto estd dirigido a profesionales o empresas.
Publica articulos largos, comparte casos de estudio y
participa en grupos relevantes. Puedes usar LinkedIn Ads
para promocionar tu infoproducto entre una audiencia
profesional especifica.

o Networking: Conecta con lideres de opinién y participa
en conversaciones relevantes. Construir una red sélida
en LinkedIn puede ayudarte a ganar credibilidad y a
ampliar el alcance de tu infoproducto.
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e Videos promocionales: YouTube es |la plataforma
perfecta para crear tutoriales, demostraciones y videos
promocionales. Asegurate de optimizar los titulos,
descripciones y etiquetas de tus videos para mejorar su
visibilidad en las busquedas.

e Publicidad en video: Considera usar Google Ads para
crear campafas de anuncios en video que se
reproduzcan antes o durante otros videos en YouTube.
Este tipo de publicidad es efectiva para captar la
atencion rdpidamente y llevar a los espectadores a tu
pdgina de ventas.

(A A
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Email marketing

El email marketing sigue siendo una de las formas mas
efectivas de convertir a prospectos en clientes.

¢Codmo puedes utilizarlo para difundir y vender tu
infoproducto?

1. Construccion y segmentacion de listas:

e Creacion de listas: Empieza creando una lista de correo
de personas interesadas en tu nicho. Puedes hacerlo
ofreciendo un lead magnet, como un e-book gratuito, un
webinar, o una serie de correos electronicos educativos.
Asegurate de que el lead magnet esté alineado con el
tema de tu infoproducto.

2. Creacidn de secuencias de correo:

e Secuencias de bienvenida: Envia una serie de correos
electronicos automdticos a las nuevas suscriptoras para
presentarte, explicar el valor de tu infoproducto, y
ofrecer contenido adicional que les interese.

e Secuencias de lanzamiento: Durante el lanzamiento de
tu infoproducto, envia una secuencia de correos
electrénicos que incluya anuncios, ofertas especiales,
testimonios de clientes, y recordatorios de la fecha limite
para aprovechar la oferta.

e Campanas de nurturing: Después del lanzamiento,
continva enviando correos electréonicos que eduquen y
mantengan el interés de tu audiencia, lo que puede
conducir a futuras ventas o a la fidelizaciéon de clientes.
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Plataformas de venta

El lugar donde vendes tu infoproducto es tan importante
como el producto en si.

Aqui te presento algunas opciones y recomendaciones para
maximizar tus ventas:

1. Tu propio sitio web:

e Control total: Vender desde tu propio sitio web,
utilizando plataformas como WordPress con plugins de
comercio electrénico (como WooCommerce o
Memberpress) te da control total sobre la experiencia
del cliente, los precios y las promociones.

e Marketing integrado: Puedes integrar herramientas de
marketing, cComo pop-ups para capturar correos
electronicos o anuncios en redes sociales que dirijan
directamente a tu pdgina de ventas.

2. Marketplaces de infoproductos:

e Udemuy: Es ideal para cursos en linea si quieres
aprovechar una audiencia existente y no te importa
compartir ingresos. Udemy maneja la promocion, pero
tienes menos control sobre los precios y promociones.

e Gumroad: Esta plataforma es excelente para vender e-
books, cursos, y otros infoproductos digitales. Es fdcil de
usar y te permite vender directamente a través de tus
redes sociales y sitio web, con la ventaja de que
manejan los pagos y las descargas.
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Implementando estas tdcticas,
podrds aumentar la visibilidad
de tu producto y maximizar tus
ventas, asegurando que tu
infoproducto no solo llegue a

tu audiencia, sino que también

tenga un impacto significativo

en el mercado.
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Conclusidon

Crear un infoproducto exitoso es un proceso que requiere
planificacion, dedicacion y la aplicacion de diversas
estrategias para transformar tu conocimiento en una fuente
de ingresos.

A lo largo de este e-book, hemos recorrido los pasos
esenciales que te guiardn desde la identificacion de tu
expertise hasta la venta y promocioén de tu infoproducto.

En esta conclusion, te hago un resumen de estos pasos
clave, te regalo algunos consejos finales, y motivacion a dar
el primer paso hacia la creaciéon de tu propio infoproducto.

-54-



BONUS

Resumen de los pasos para convertir tu
conocimiento en un infoproducto

1. Identificaciéon de tu expertise:

Reflexiona sobre tus habilidades, experiencias y logros, y como
estos pueden ayudar a resolver problemas o satisfacer
necesidades de tu audiencia.

2. Seleccion del formato adecuado:

Es crucial elegir el formato mds efectivo para tu infoproducto, ya
sea un e-book, curso en linea, webinar, podcast, o cualquier otro.
La eleccion del formato debe alinearse con las preferencias de tu
audiencia y la naturaleza del contenido que planeas compartir.

3. Desarrollo y creacidon del contenido:

Con tu formato decidido, el siguiente paso es estructurar y crear el
contenido de tu infoproducto. Utiliza un esquema claro y recursos
visuales para facilitar el aprendizaje y mantener el interés de tu
audiencia.

4. Herramientas y recursos para la produccion:

Utilizar las herramientas y recursos adecuados, como software de
disefo, plataformas de cursos, y recursos multimedia, para
asegurarte de que tu infoproducto sea de alta calidad y
visualmente atractivo.

5. Marketing y difusién:

La clave para el éxito es una estrategia de marketing efectiva.
Utiliza SEO, redes sociales, marketing de contenido y email
marketing para promocionar tu infoproducto y llegar a la
audiencia adecuada. Escoge las plataformas de venta que mejor
se adapten a tus necesidades y asegurate de que tu infoproducto
esté disponible en los canales donde tu audiencia pasa mas
tiempo.
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Consejos finales

1. Mantén la calidad en el centro de todo lo que hagas:

La calidad de tu infoproducto es lo que definird su éxito a largo
plazo. No te apresures en el proceso de creacion; en lugar de eso,
dedica el tiempo necesario para asegurarte de que cada detalle,
desde el contenido hasta el disefio, esté alineado con los
estdndares mas altos.

2. Sé flexible y receptiva al feedback:

El feedback es una herramienta poderosa para mejorar. Escucha
a tu audiencia y no temas realizar ajustes o actualizaciones a tu
infoproducto segun sus sugerencias. Esto no solo mejorard la
calidad de tu producto, sino que también fortalecerd la relacion
con tu comunidad.

3. Invierte en tu propio crecimiento:

Continuar aprendiendo y desarrollando nuevas habilidades es
crucial en el mundo digital. Considera tomar cursos adicionales,
leer sobre las Ultimas tendencias, y mantenerte al dia con las
tecnologias que pueden hacer que tus futuros infoproductos sean
adn mejores.

4. No te rindas ante los desafios:

Crear un infoproducto puede ser un proceso desafiante,
especialmente si es tu primer intento. Habrd obstdaculos en el
camino, pero cada desafio es una oportunidad para aprender y
crecer. Mantén la perseverancia y recuerda que el éxito no llega
de la noche a la mafana.
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Encendiendo la Chispa: Inspiracién para Dar el
Primer Paso

Cada gran logro comienza con un primer paso.

Ahora que tienes las herramientas, el conocimiento y la guia
necesaria para crear tu infoproducto, es el momento de actuar.

No dejes que las dudas o el miedo te detengan.

El mundo digital ofrece oportunidades ilimitadas para compartir lo
que sabes, ayudar a otros y, al mismo tiempo, generar ingresos.

Recuerda, no tienes que ser perfecta desde el principio.

Lo importante es comenzar, aprender a medida que avanzas y
mejorar con el tiempo.

Cada infoproducto que creas es una oportunidad para expresar tu
pasion, ayudar a tu audiencia y construir una base sdélida para
futuros proyectos.
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Haz que Suceda: Da el Primer Paso Hoy

iNO esperes mas!
El momento para empezar a crear tu infoproducto es ahora.

Aprovecha todo lo que has aprendido en este e-book y pon en
marcha tu idea.

Haz un plan, define tus objetivos, y comienza con los primeros
PASOS.

Recuerda que la Unica forma de ver resultados es tomar accion.
Imagina el impacto que puedes tener compartiendo tu
conocimiento con el mundo, ayudando a otros a superar desafios

o alcanzar sus metas.

Tu infoproducto no solo puede ser una fuente de ingresos, sino
también una herramienta para dejar una huella positiva.
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AHORA TE TOCA A TI

La alquimia de transformar tu conocimiento en un
infoproducto estd a tu alcance.
No subestimes el poder que tienes para convertir tus
ideas en oro digital, impactando y ayudando a otros en
el proceso.

CUENTA CONMIGO PARA APOYARTE

ANDREACOLLAZO.COM
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